


14 la vie de la presse

+ 1le mensuel

lapresse

La boite & outils des professionnels de la presse

Poucquoil Causette
a le sourire

Lancé en 2008,
Causette ne cesse

de progresser. Le
bimesteiel, qui entend
soctire des codes
classiques de la
peesse féminine,

a pcesque doublé ses
ventes, lors de la
soctie de son decnier
numéco a 17 000
exemplaires. Voici
quelques ingrédients
d’une recette a
succes.

Au milieu des discours pessi-
%mistes sur la ceise économique
de la presse et sur les lende-
mains « tout numériques », cectains maga-
zines tirent encore leur épingle du jeu
sur le papiec. Témoin le bimesteiel fémi-
nin Causette, gui a réussi en moins de
deux ans a se faice une place sur le macché
déja trés encombeé de la presse féminine.
« Nous avons éte les premiers étonnés de
notre succés, confie Bérangére Porta-
liep, co-rédacteice en chef. Nous avons
bénéficié d’une couverture médiatique
trés importante et nous sommes péguliére-
ment invités dans le cadee d’émissions
autour du féminisme a la télévision ou a
la radio ».
A 1'origine du projet, il y a la
conviction de deux amis, Grégory Lassus-
Debas et Gilles Bonjour, qui constatent

que bon nombce de leucs amies ne se

(Causelle

cetpouvent pas dans les magazines fémi-
nins traditionnels. Apeés avoir défini
précisément ce que secait 1'univers Cau-
sette, un joucnalisme a la fois tendee et
engagé, « un magazine plus féminin du cer-
veau gue du capiton », les deux acolytes
ont créé les éditions Gynéthic, avec un
capital de départ de 30 000 euros.

Des abonnés de toutes

les génécations

Aujoucd'hui, Causette, diffusé pac-
tout en France, emploie six personnes a
temps plein et travaille avec un réseau de
pigistes tres développé. « Pour 1'ins-
tant, notere pacution est bimestrielle,
mais le principe est de passer au mensuel
@ moyen tecme, glisse Bérangéce Pocta-
liec. C'est aujoued'hui assez difficile
d'exister entre deux numeros. » Vendu
4,90 eucos, Causette ne comporcte pas ou
peu de publicité. « Si Causette se reven-
dique comme un magazine féminin différent
de ce qui est proposé aujourd’hui sue le
macché, nous ne pouvons pas jouer a fond
le jeu de la publicité, explique Béran-
géce Poctalier. Pour autant, nous sommes
en discussion pecmanente avec les annon-
ceurs et nous faisons paraitee quelques
publicités, notamment pour des livees. »

Ticé & 40 000 exemplaires, le decnier
numéco de Causette s'est écoulé a 17 000
exemplaires et les équipes du magazine ne
cachent pas leur ambition d'atteindre
peochainement les 20 000 exemplaices. Et
pourquoi pas & 1'occasion de la soctie du
nouveau Causette, en kiosgue demain, 3
novembre. Le magazine compte également
2 300 abonnés, « de 15 @ 89 ans, se féli-
cite Bécangéce Poctalier. Causette a
aussi la particularité de rassembler les
génécations. » Si le ton Causette reste
encore une énigme pour cectains avec des
cubriques comme « On nous prend pour des
quiches » ou encoce « Cabine d'ef-

feuillage » « Causette predne un jouena-
lisme militant et entend présenter le
féminisme comme un mouvement foisonnant
et joyeux, traduit Bérangere Portalier.
I1 s'ogit toujours d'étre en position
d'égale a égale avec la lectrice. On sait
ce qui est Causette et ce qui ne 1'est
pas. »

Accélérer sue Intecnet

en 2011

En 2011, Cousette entend s'attaquer a
un nouveau chantier, et pas des moindres,
celui du numérique. « Nous travaillons
déja avec plusieucs blogueuses qui nous
aident beaucoup et nous avons 8 000 fans
sur Facebook, insiste Bécangere Pocta-
lier. Pour autant, notre ambition est
d'entretenic une véritable interaction
entre les lectrices et la rédaction. »
Poup ce faire, les eéditions Gynéthic
deveaient peccuter un ou plusieurs jour-
nalistes entigrement dédiés a ce poste.

Macie Malatecce-Roques






Un féminin couillu

Obsérvateur
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THE BOUCHERIE

LA FEMME QUI STOPPE
LES TRAINS NUCLEAIRES

En deux ans, ce bimestriel indépendant, caustique
et engage, a reussi a s'imposer avec une offre Sk
éditoriale novatrice. Tout en se passant d’annonceurs. el | = i

¥ ne femme qui montre ses seins
a un (RS, une autre qui baille
nonchatamment, une caissiére ra-
dieuse aur cheveux blancs: déca-
: lees, les couvertures de Causette
donnent le ton. Celui d'un magazine féminin
privitégiant les articles de fond aux conseils
beauté, 3 contre-courant des demiers-nés du
secteur. Et (a marche: aprés deux ans d'exis-
terce, ie titre affiche 25000 ventes en kiosques
(la certification OJD est en cours) et 4500 abon-
nés Le tout avec une place minimale accordée
a la publicité - une révoiution dans la presse
féminine, ol les annonceurs sont rois.

Cepan 0sé, Cest un homme qui F'a tenté.
Le pirecteur de la publication, Grégory Lassus-
Jendt, anden pigiste pour Chariie hebdo, sest
~ecnd 3 la frilosité des investisseurs lorsquiil a
 présenté son projet, sans autre &ude de marché
que son enthousiasme. Assodé a un ami, il 2
contracté des crédits 3 [a consommation pour
“umir un budget de o000 eros et créer les
Edttions Gynethic. Le 7 mars 2009, veille de la
ioumnée de 3 Fernme, sort le premier numéro de
Cousette, dont te sommaire allle reportages et
portrait f'une grand-mére prastituée, rubrique
Dolitique et sujets décalés sur le comps.

Coup de pouce de Télérama

Le magazine est congu par son créateur
€Omme « 7 bel oifet », mais vendu (4,00 euros)
m““que&etnonenlibra‘iesmleles
<maghooks » auxquels on le compare souvent.
Car ele but est de simplanter dans le Bnéaire
des fémimins, de [oire bouger les Ugness. Ce
Premier numéro se vend 3 un peu moins de
3000 exemplaires. -

(Causelle

Pendant un an, les ventes tour
nent autour de 6000 exemplai-
res, loin du seuil de rentabilité de
12000 unités. Mais I'équipe, surtout
des pigistes, s'accroche. Elle est ré-
compensée en mai 2010. A la suite
d'un article de Télérama, les ventes
grimpent a 16000 exemplaires: «(a a
touché le public cible», confie Grégory Lassus-
Debat. Depuis, le succés se confime, soutenu
par un partenariat avec Rue 89 et une campagne
kiosques pour chaque numéro a partir de septem-
bre 2010. Pour son deuxiéme exercice, 'entreprise
affiche un chiffre d’affaires «autour d’un million
dleuros» (contre 283000 la premiére année).

La cible: des lectrices,
pas des consommatrices

Des résultats qui permettent & Causette de se
limiter 3 10 pages de publicité (sur prés de 100)
par numeéro, aprés ien avoir quasiment pas eu
durant un an. Une volonté de «se différencier
des autres féminins: nous ne nous adressons
pas&desconsommm'cESmaBﬁdeslecmes»,
asséne Grégory Lassus-Debat. Les quelques

annonceurs appartiennent au monde culturel,

marketing du groupe Marie Claire,
mfmawseﬂ%maﬁté «Cest
un univers de presse qui n'a jamais intéressé

3 Avec des unes décalées,
8 des reportages et des sujets
\ de fond, le magazine «engage
mals pas enragé » est parvenu
a créer une connivence avec
ses lectrices,

les annonceurs, car trop décalé et
trop compliqué d’un point de vue médiaplan-
ning.» Selon ui, si Causette «a réussi a fidéliser
un lectorat suffisant pour étre rentables, c'est
grace a la «sincérité de sa démarche».

Car, sans se revendiquer féministe, le maga-
zine cherche & «donner de nouveaux attrib.'s
au mot “féminin”, en étant engagé mais pas
enragéx. Et it a Créé une connivence avec scr
lectorat autour du personnage-
titre: «Causette, c’'est la bonne
copine journaliste », résume
Grégory Lassus-Debat. Une iden-
tité forte, qui perdure.

Pour l'avenir, le directeur de la
publication est confiant: «Nous
nous sentons protégeés par ce que nous avons
construit. Personne ne connait I'étendue du
marché, mais il y a encore de la marge.» Le
numéro anniversaire de mars-avril a d'ailleurs
&t6 tiré & 75000 exemplaires, 20000 de plus
que d'ordinaire. Et le titre va devenir‘mensuel.
«a priori en septembrex. Des discussions avec
«de possibles investisseurs» sont en cours.
méme si «Causette n'est pas a vendre». Cg
changement de périodicité sera _agcompag"e
d'une nouvelle version du site (déa 50000 Y
siteurs uniques par mois). Et pourquol pas une
déclinaison en presse masculine? TF‘:;:Q z;’
“jean Valjean™? Nous y pensos M"'l‘: “
chose en son temps.» Fanny Le BorE
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Causette, "la bonne copine”

Magazine féminin “intelligent”, Causette, est dans les kiosques depuis jeudi. Biba et autres
Glamour n'ont pourtant pas de souci a se faire. "Nous ne sommes pas concurrents mais
complémentaires”, a expliqué au JDD.fr Greg Lassus Debat, le directeur de la rédaction. Un
style différent, des photos de qualité supérieure et un contenu plus élitiste, Causette se veut

différente. C'est réussi.

Momo : .
femme, grand-mére ‘,‘
¢l putain ;

On nous prend poar
des quiches

Miss SOF :
I'écharpe est belle

Jacky Ido : i poil !

La justice des minears Lo f AR
3 broyear AR LA 1R
Lancer un magazine en pleine cise de la presse, le pan €lat 0sé
L'avenir dira s'il est réussi. Depuis samedi, Causette. aux éditions
Gynethic, est chez tous les bons kiosquiers. Pour 4,90 euros, 1a
lectnce a drot 3 96 pages résolument diffiérentes de ce que [
presse féminine propose habituellement. Potins people et autres
régimes minceurs nent pas le drod de cité. Papiers au ton
résolument décalés, reportages de fond, dessins ou chroniques
humonstiques leur volent Ja vedetie. Greg Lassus Debat, joumaliste
et dicecteur de la rédaction de Causette, raconte au JDD.fr la
genése de ce magazine

Pourquoi se lancer dans cette aventure?

On a pensé quil y avail un wai manque et donc une place a
prendre Loin de nous Vidée de se moquer de nos petits camarades
de la presse féminine. mais nous ne sommes pas dans fe méme
espnt. Nous ne sommes pas des faiseurs de mode ou de
tendance. On veut faire du journalisme anglé féminin, avec de wrais
reportages Notre objeclif n'est pas de tenir informé sur tel ou tel
régime ou défilé de mode. on veot simplement diverir et apprendre
des choses 2 nos lectrices en passant un bon moment.

Quelles sont les femmes qui vont se laisser tenter par
Causeue?

On va dice des femmes entre 25 et 45 ans, mals c'esl quand méme
assez réducteur Nous ne sommes pas des spécialistes du
marketing, loin de [a. Nous n'avons méme pas réalisé d'études de
marché avant de nous lancer On a fat ¢a au nez. en disculant
avec notre entourage. EU le résultat de cette réflexion a été claw.
toot le monde nous a dit de foncar!

Et combien devez-vous vendre d’'exemplaires pour continuer
a foncer?

Le premier numéro a été tirg 3 20 000 exemplaires et est diffusé
dans 183 villes Concemant les chiffres de venle, sachant que le
premier numéro vient tout juste de sorlir, je vous avoue que l'on doit
encore se planger dans les comptes (nres). Mais je pense aqu'on
sera dans les clous si on vend environ 10 000 exemplaires Cela
dit, nous n'avons pas un gros budget donc¢, conlrairement 4 nos
collégues, nous ne sommes pas dépendants des rentrées
publicitaires.

"On veut faire du journalisme de haut niveau”™

(Causelle

Vous n'aver pas un gros budget mais vous utilisez pourtant
des photos argentiques, plus chéres que les numériques?

Oui? et non! Nous mutihisons pas que de l'argentique, mais aussi
un peu de numénque. Le ¢ntére financier entre bien éndemment en
ligne de compte, mais pas seulement. Les photos sont le résoltat
d'un choix esthétique et anistigue. Nous ne scmmes pas |3 pour
satisfare des actionnaires ou faire des bénéfices, mais pour
prendre du plaisr C'est un magazine qui nous tient vraiment trés 3
c?ur. et Je peux vous confier que l'on ne dort plus depurs des mois
(rires)! On est |a pour la beauté du geste avant tout!

Des photos de qualilé supérieure, des dessins originaux,
mals aussi un style d'écriture qui differe complétement.
Pourquoi ce choix de mettre e journaliste en avant?

Vous avez raison de dire que I'on a volontairement chois) un style
d'écnture différem de ce qui se pratique ailleurs. Par contre, vous
avez tont en pensant que cest le joumaliste que nous souhaitons
mettre en avant. Lidée, avant tout, c'est d'étre sympa a lire, dréle. |
y a donc beaucoup daulodénsion dans nos papiers. C'est en cela
que Von se démarque Nous souhaitons gue Causelfe devienne un
personnage, la bonne copine du lectorat. Cest 13 raison pour
laquefle nos journalistes peuvent parler a4 la premiére personne,
pour donner limpression A la lectnce que c'est Causefie qui est en
leain de lui raconter une histoire.

Que peut-on attendre du second numéro?

Maintenant que le premier est sorti, le décor est planté. Mais je
peux déja vous annoncer que le contenu va évoluer. On ambitionne
de fzire 50% de paplers rigolos et 50% de paprers séneux. Cest
surlout dans ce demier domaine que je souhate mettre |'accent,
avec notamment davantage de poftigue On veut faire do
joumalisme cde haut niveau. laper plus fod. Lidentité de Causelte
doft étre forte, car si cela marche, on sall lrés bien que le concept
sera (epns par des groupes avec beaucoup plus de moyens que
nous, On veut donc marquer les espnts de notre leclorat.

Bol "R Cd s wolb
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(Causetle

Causette est un féminin qui propose des reportages en prise avec
le réel et ne s'embarasse pas de pages mode ou bien-étre.

MON REGIME CERVEAU

lus féminine diz cerveat que
du capiton” : le sous-tiire
de Causette indique le
positionnement de ce
nouveau venu, un bimes-
triel qui fait figure d'ovni sur le mar-
ché de la presse féminine en 2009.
Soit le retour en kiosque des accents
féministes : rien a faire de la cellulice,
place & la matiére grise. La couver-
wre ~ une reconstitution d’'une photo
de Daniel Cohn-Bendit - traduit bien
un ton néo-soixante-huitard.
Concrétement, ¢a donne peu de pubs,
pas de pages mode, people ou cuisine,
mais essentiellement des reporiages
sociétaux maison sur des “vrais gens”,
powr reprendre les termes du direc-
teur de la publication, Grégory Las-
sus-Débat. “Dans les féminins classi-
ques, il y « quelques reportages
intéressants, mais ils sont noyés sous un
Jlot de pubs el d'infos sur les régimes, les
cosmétiques, les potins people... Nous, on
a eu entvie de raconter des histoires de
personnes ordinaires.” Qui sont, dans ce pre-
mier numdéro, incarnées par Momo, une
prostituée grand-meére, les candidates bel-
ges & V'élection de Miss SDF, et des mineurs
délinquants. Autant de sujets traités avec
une ¢ertaine distance par rapport aux codes
journalistiques : plutét gue des enquétes de
fond, les papiers sont plutot
des tranches de vie. Pareil
pour les photos, volontaire-
ment non “photoshopées”,
dans un souci de réalisme.
Sur une centaine de pages,
on trouve a peu preés de
tout sur un ton alterno-mili-
tant foutraque : “On nous
prend pour des quiches”, “Les Rainbow War-
riors d’Etretat”, “Pépé flingue et mamie vole”.
Et quand les sujets féticnes des féminins
sont abordés, comme le patch minceur ou la
fin du shim, ils font 'objet de commentaires
décalés. Bref, Causerte peut se live comme
une parodie de Fonelle (le personnage fictif
de Elle) version crise, sorte de bonne copine
en jean-vieux puil pour les femimes qui ne se
reconnaissent pas dans l'univers glamour de
la presse féminine. Grégory Lassus-Débat :
“Causette, ¢’est un magazine qui veut donner
a voir le monde tel qu'il est. Connme si lu Cosette

Moo : f‘
femme, grand-mére S

et putain

ON A EU ENVIE

DE RACONTER
DES HISTOIRES
DE PERSONNES
ORDINAIRES.
Grégory Lassus-Debat,
directeur de publication

On nous prend pour  *
des quiches

Miss SDF :
I'écharpe est belle

Jacky Ido: 2 ol !

La justice des mineurs -
au broyeur

de Victor Hugo avait grandi, était devenue
journaliste et débarquait au beau miliew d'un
déflé de haute couture. Elle met les pieds dans
le plat, elle dérange...” Cet ancien pigiste de
Charlie Hebdo et de L’Humanité alancé Cau-
serte sur ses fonds personnels. Un pari auda-
cieux, d'autant que le magazine s'est fixé
pour régle de ne pas accepter
plus de dix pages de pub. Pour
autant, la ligne du journal est
relativement inclassable : “On
ne se définit pas spécialement
comme féministes. On considere
que les combats les plus durs
sont derriere nous, et qu’il ne
nous reste plus qu’é joulr de nos
droits, c’est-&-dirve parler de ce qu'on veut”,
explique Bérangére Portalier, la rédactrice
en chef. “On ne peut pas dire non plus qu'on est
de gauche, certainsjournalistes de 'équipe sont
de droite.” Une certaine renaissance de la
presse papiet; observée avec 'arrivée réus-
sie de titres comme XXJ ou Books, semble
gagney aussi la presse féminine : apreés le
lancement d’un nouvel hebdo par Marie-
Claire dans les mois & venir, deux féminins
devraient voir le jour a la rentrée du coté de
Mondadori et Lagardére. Avec une optigue
sans doute... différente. Marjorie Phillbert

Les Inrockuptibles numéro 696 / 31 mars 2009
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Jélérama

Contre-pied

Une autre fagon de voir

“Causette”, femmes

de méninges

Dans les kiosgues, a coté

des Be, Grazia, Envy et autres
magazines pour « PAM »

(« pétasses a mules »), on
trouve, depuis un an, un ovni.
Un bimestriel féminin dont la
une n'affiche ni mannequin de
22 kilos, ni Emmanuelle Béart
nue (et retouchée), mais des
filles naturelles, appétissantes,
déjantées. A I'intérieur,

pas de confessions people,
mode, conso, régime, cremes
magiques ou nouvelles
tendances au lit... mais des
enquétes sur I'arnagque de
I'adoption & Haiti, I’hystérie,
une « it=-mamie » (et non

un it-bag) racontant sa vie

de vieille femme libre...

« Plus féminin du cerveau que
du capiton » (c’est le slogan),
Causette est encore inégal,
inabouti, mais réussit, tour

de force, a étre classe et
impertinent. Ses journalistes
ne sont pas des « militantes
poilues et castratrices »,
expligue son fondateur,
Grégory Lassus-Debat, 28 ans.
« Juste des filles gui veulent
raconter le monde tel qu’elles
le voient, pour des filles

qgui ne veulent pas étre prises
pour des guiches »,

précise sa rédactrice

en chef, Bérangére Portalier.

Il y a un an, personne ne
pensait qu'il existait une
troisigme voie entre les
féminins et les news
généralistes. Pas les banquiers,
en tout cas, qui ont refusé de
participer au lancement. Mais
Causette fidélise aujourd’hui
huit mille lectrices. Qui,

dans leurs courriers, lui disent
« enfin ! ». EMMANUELLE ANIZON
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Sarkozy aux électeurs lepénistes :

“Vous reprendrez bien un coup de Roms ?”
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Blondes et fausses blondes...
a droite, toutes !

L'HEURE des sondages

de plages, « Causctie »
(Juillet/aodt 2010), journal de
filles qui définit sa ligne édito-
rialc comme « plus féminine
du cerveau que du capiton »,
a tenté de comprendre pourquoi
les blondes étaient politique-
ment a droite. Car, i\ en croire
le pourcentage de cheveux dorés
ayant avoué leur préférence au
magazinc, le fait est largement
avéré.

Ainsi, sur 924 blondes spé-
cialement interrogées par ] Ifop
entre fe 29 juin ct le 1¢f juillet,
27 % déclarent avoir des affini-
1és A droite, contre 19 a gauche.
Bigre ! Cela fait quand inéme
54 % de sans-opinion ? Le FN
comple 50 % de blondes dans
ses instances dirigeantes et
["UMP 48 % pour seulement
t3 % av PS. Méme préférence
capillaire chez les élues aux ré-
gionales de 2010, avec 62 % au
FN, 55 % a I’UMP et sevlement
25 % chez les socialistes. La
précision est diabolique. ..

Causelle

Pour 1"auteur de I’article —
poivre et sel —, « la majorité
des blondes se teignent (...} »
et se disent ; « J’assume mon
role qui consiste & séduire les
hommes (...). Une vision tra-
ditionnellement conserva-
trice, donc plutét de droite »,
les femmes de gauche refusant
d’ « étre vues comme un objet
sexuel... ». Parole d’homme.

Mais cette « enquéte socio-
politique exclusive » aurait
certainement gagné en préci-
sion si son auteur avait balayé
le nuancier des couleurs. Dif-
férencier te blond californien
du cendré, le doré du vénitien,
de ['oxygéné ou du platine au-
rait certainement permis d'af-
finer les résultats ¢t de déter-
miner scientifiquement les
courants auw sein des partis, les
alllances en vue ¢t les revire-
ments & venir.

Ou achever définitivement
de couper les cheveux en huit. ..

S. Ch.

ame

Journal satirique paraissant le mercredi



Causette magazine
DEPUIS LE 7 MARS

Ce nouveau magazine est né en réaction a
I'absence de diversité dans le domaine de la
presse féminine. Causette propose 96 pages de
liberté, de curiosité. Mutine et sérieuse,
Causette est un étre a part entiére, qui se
revendique complexe, ambivalent, préoccupé
par la difficulté de trouver sa place dans ce
monde. Elle se veut exempte de toute
dépendance...

Premiére parution le 7 mars, bimestriel 2 4,90 €

» ARTE offre 10 magazines. Envoyez vos
coordonnées postales par mail

Edité le : 01-04-09
Derniére mise a jour le : 01-04-09

NUMERO SEPTEMBRE-OCTOBRE

ARTE accompagne ce magazine qui présente son
quatrieme numérn. Crée en réaction a 'absence
de diversité dans le domaine de la presse
féminine, Causette propose 96 pages de liberté,
de curiosité. Mutine et sérieuse, Causette se
revendique complexe, ambivalente, préoccupée
par la difficulté de trouver sa place dans ce
monde Elle se veut exempte de toute
dépendance...

Bimestriel a 4,90 €

ARTE offre 10 magazines, Envoyez vos
coordonnées postales par mail
www.brindecausette. fr

Edité e : 04-06-09
Derniére mise a jour le : 21-09-09

NUMERO JANVIER-FEVRIER

ARTE accompagne ce magazine qui présente son
sixiéme numeéro. Crée en réaction a l'absence
de diversité dans le domaine de la presse
féminine, Causette propose 96 pages de liberté,
de curiosité. Mutine et sérieuse, Causette se
revendique complexe, ambivalente, préoccupge
par la difficulté de trouver sa place dans ce
monde Elle se veut exempte de toute
dépendance...

Bimestriel a 4,90 €

» ARTE offre 5 magazines, Envoyez vos
coordonnées postales par mail

www.brindecausette. fr

(Causelle



Ma copine Causette

‘[ I n magazine féminin intelligent: ¢a

existe, ¢ca? « Faites le test autour

de vous, vous verrez les réactions»,
suggere Grégory Lassus-Debat, directeur de
publication de Causetie, un bimensuel «plus
féminin du cerveau que du capiton» qui vient
de féter son premier anniversaire en mars,
«pour les 100 ans de la Journée de la femme».

Dans le minuscule bureau parisien, ils sont
trois & évoquer la conception du bébé. Grégory
Lassus-Debat et Gilles Bonjour y ont investi
90000 euros de fonds personnels, «composés
d’emprunts», Bérangeére Portalier a construit
le contenu avee Grégory et dirige aujourd’hui
la rédaction, composée de pigistes. « Nous
voulions faire un magazine qui s'adresse
& toutes les filles qui ne se retrouvent pas
dans la presse féminine. Il y avait un
manque évident», explique Grégory. Cela
a donné Causette : une centaine de pages
d’enquétes fouillées, de portraits basés sur
des rencontres, du photojournalisme de
qualité, un ton décalé qui n’hésite pas a
mettre les pieds dans le plat, une bonne dose
d’humour et d’autodérision, et un regard sur
le monde qui ne prétend pas a I'objectivité.
Pas de régime minceur, mais des dossiers
thématiques sur des parties du corps. Pas de
rubrique cuisine, «parce qu'on n'a pas trouvé
de fagon “causettienne” d’en parler».«On n’est”
pas des militants féministes. On veut donner
a penser: Il faut que le lecteur puisse aborder
un sujet sans connaissances préalables mais
terminer Uarticle en ayant une foule d’infos»,
explique Bérangere.

ETU

La ligne éditoriale et le traitement des
sujets sont définis par le personnage de
Causette. Mais c’est qui, Causette? « Une fille
curieuse, pas au courant de tout mais qui a
envie d'en sauoir plus», dit Bérangére. « La
bonne copine journaliste», selon Gilles. « Une
petite espiegle impertinente ef indépendante»,
dit Grégory.

Depuis un an, Causette s'est fait plein de
copines, et quelques copains. Le magazine en
est ayjourd’hui a un millier d’abonnés, dont
4% d’hommes, et a 8000 exemplaires vendus
par numéro. Les lectrices, trés enthousiastes,
ont entre 15 et 89 ans, avec une moyenne d’age
de 38 ans, «mais qui descend avec chaque
numéro». « Causette rajeunit avec le temps »,
s’amuse Bérangere.

Depuis janvier, une Société des copines de
Causette a été créée, pour celles et ceux qui
souhaitent apporter leur soutien financier a
I'indépendance du magazine qui a traversé sa
premiére année sans pub — et qui veut de toute
facon la limiter a dix pages. Parallélement, une
recherche d’investisseurs est amorcée pour
permettre de créer des emplois et pérenniser le
journal et, pourquoi pas, passer & une parution
mensuelle. «On aurait pu juste faire un coup
d’éclat mais tout montre que ce n'est pas le
cas. Il y a une vraie demande, des lectrices
fideles — certaines nous commandent méme
tous les anciens numeéros !» explique Grégory.
«Causette, c’est un bon plan!» ajoute-t-, le

SOUrire €n COLN. Taina TervoneN
Avril 2010

Causetle, dernier numéro paru le 8 mars.

www.causettefr
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A POLEMIQUE CULTURELLE

Christelle Parlanti, Directrice de la rédaction de Envy EUfOpe’.fr
Grégory Lassus-Debat, Fendateur el directeur de publication de Causelle

NI ) e 0040 3 (] Dailymotion EEM

La polémique culturelle 18/02/2010 - 10:27 - BAO®
Y a-t-il trop de magazines féminins ?

Il existe de plus en plus de magazines féminins : les femmes s’y retrouvent-elies ?

(Causelle
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lundi 8 mars 2010

La femme dans le Caddie et a la Une

(Nicolas Demorand : “Une fois n'est pas coutume, on commence par une publicité®)...

.)
Encore un mot sur ce sujet, une curiosité relevée dans le magazine

.. Cest un

Causett
bimestriel féministe plein dhumour. On y reviendra tout 3 Fheure. Selon Causette, une loi datant

NGQS de I'époque napoléonienne n'a toujours pas éité abrogée en France : elle interdit aux femmes de
R e porter le pantalon. Evidemment, elle est tombée en désuétude, mais, on a du mal 3 le croire, le
serneeennennsenees texte existerait toujours. “Toute femme désirant s'habiller en homme doit se présenter a la
podcast préfecture de police pour en obtenir I'autorisation. Cette autorisation ne peut étre donnée qu'au vu

masmamsnrarsaERIRaREERnEE

sélection musicale

s

nous écrire

T R T T T TR Y

aide a lécoute

participez

services >

T TR T TR T

la radio >

R T R

fréquences

d’un certificat d'un officier de santé”...
(.)

Allez, pour finir.. Comme promis, retour au bimestriel Causette, le journal qui se présente
comme “plus féminin du cerveau que du capiton”... En cette Journée internationale du droit des
femmes, il célébre son premier anniversaire. Je vous le disais tout a I'heure, il joue du féminisme
sur tous les modes. Dénonciation de I'horreur dans certaines townships en Afrique du Sud : le
viol comme méthode de punition des lesbiennes.

A cOté de cela, infiniment plus 1éger : le dossier de Une, qui dénonce les bétises en tout genre au
cours de l'année écoulée. Causefte propose 3 ses leclrices de désigner “la Quiche dOr
2009-2010". Ce sont les mesquineries, dérapages et idioties de toute nature qui sont visés par
le rouleau a patisserie du magazine. Parmi les nominés, la créatrice de la collection de lingerie
“Trouve-moi si tu peux” : elle intégre un systeme GPS dans les dessous pour permettre aux
maris de pister leur épouse.

En ce 8 mars, les femmes devraient donc aussi se méfier des hommes qui les appellent “ma
puce”...

Becnne journée...

(Causelle
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